
Visie Toerisme en Recreatie 
Stadskanaal



Proces tot nu toe

BUREAU VOOR RUIMTE & VRIJE TIJD

§ Vraagaanbod-analyse
§ Gezamenlijk gesprek met verschillende 

domeinen over balans  
§ Analyse van trends en ontwikkelingen
§ Gesprekken met betrokkenen
§ Analyse van voorgaand onderzoek
§ Analyse van bestaand beleid
§ Eerste raadsbijeenkomst
§ Brede dialoogbijeenkomst

& vertaald naar een ambitie, speerpunten 
en concrete acties



Proces hierna

BUREAU VOOR RUIMTE & VRIJE TIJD

§ Raadsvergadering op 14 september



Terugblik raad 1 december

BUREAU VOOR RUIMTE & VRIJE TIJD

§ Stadskanaal heeft een samenhangend verhaal nodig: waarom zouden 
mensen de gemeente moeten bezoeken? 

Ingrediënten: kanaal, industriële verleden, Veenkoloniaal en Westerwolds 
gebied

§ Het centrum kan in ieder geval een kwaliteitsimpuls gebruiken 

Zorg dat ook het buitengebied wordt meegenomen 

§ Aandacht voor ondersteuning van bestaande én nieuwe ondernemers 

Met ruimte voor vernieuwende concepten



Onderzoeksbouwstenen



Huidige aanbod

BUREAU VOOR RUIMTE & VRIJE TIJD

§ Circa 15 ondernemingen in verblijfsrecreatie, 45 in horeca en    
10 in dagrecreatie

… maar wel relatief eenzijdig aanbod o.b.v. de Leefstijlvinder



Balans met de omgeving
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Balans met de omgeving

BUREAU VOOR RUIMTE & VRIJE TIJD

§ De aanwezige kwaliteiten, zoals het kanaal, het omliggende 
landschap en het erfgoed, zijn nog onvoldoende beleefbaar. 

… van negatieve effecten of overtoerisme is (nog) geen sprake 

§ De focus ligt daarom op het versterken van de basis: het verbeteren 
van dagrecreatie, routes, ontmoetingsplekken en de beleefbaarheid 
van het kanaal, met behoud van rust en kwaliteit voor inwoners. 



Trends in vraag
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Trends in vraag
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Inwonersonderzoek provincie 
Groningen

BUREAU VOOR RUIMTE & VRIJE TIJD

Antwoorden op een aantal stellingen van 
inwoners uit Stadskanaal (N=225)

(Zeer) 
Oneens

Neutraal (Zeer) Mee 
eens

Weet ik 
niet

We hebben meer voorzieningen (zoals cafés, 
restaurants, winkels) dankzij toerisme en recreatie 42% 29% 24% 5%

Toerisme en recreatie zijn goed voor onze lokale 
economie 6% 6% 86% 2%

Door toerisme krijgt onze gemeente een positiever 
imago 10% 19% 69% 2%

Ik steun toerisme en wil dat mijn gemeente een 
toeristische bestemming blijft 6% 15% 78% 1%

De voordelen van toerisme in mijn gemeente vind ik 
groter dan de nadelen 9% 24% 63% 4%

Toerisme moet actief aangemoedigd worden in mijn 
gemeente 6% 10% 81% 3%



Inwonersonderzoek provincie 
Groningen
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Ik zou graag (veel) meer toeristen zien in 
mijn gemeente

1 Gemeente Pekela 79%

2 Gemeente Oldambt 72%

3 Gemeente Veendam 71%

4 Gemeente Eemsdelta 71%

5 Gemeente Stadskanaal 70%

6 Gemeente Het Hogeland 65%

7 Gemeente Midden-Groningen 61%

8 Gemeente Westerkwartier 56%

9 Gemeente Westerwolde 56%

10 Gemeente Groningen 28%



Gesprekken met 
betrokkenen
§ Kwaliteiten: STAR, kanaal, veenkoloniale geschiedenis, industrieel 

erfgoed, theater Geert Teis, ligging nabij Westerwolde

… maar deze kwaliteiten worden nog onvoldoende benut

§ Aandachtspunten: het centrum, beperkt aanbod en weinig 
evenementen 

§ Belangrijk: onderscheidend aanbod, aansluiting op de regio en 
goede bereikbaarheid
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Omgevingsvisie 
Stadskanaal
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Nij Begun
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In Groningen blijft de vrijetijdseconomie achter. 

Slechts 1,4% van alle overnachtingen in 
Nederland vindt hier plaats (en voornamelijk in 
de stad). 

Daarnaast neemt het voorzieningenniveau in 
dorpen al jaren af. 

In onze regio zijn deelnemers aan de 
vrijetijdseconomie vooral inwoners uit de regio. 

Bezoek van elders is nodig om het 
voorzieningenniveau in de dorpen op peil te 
houden



SWOT



Sterktes

1. Veel bezochte dagattractie STAR
2. Landschap aan de oostzijde van de gemeente
3. Ligging nabij de Hondsrug en vesting Bourtange
4. Beschermde dorpsgezicht Smeerling
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Zwakten

1. Beperkte aantrekkelijkheid van het centrum
2. Diversiteit aan horeca beperkt
3. Beperkte mogelijkheden voor een dagje uit
4. Aantal slaapplaatsen beperkt
5. Onderhoud, beleving en voorzieningen van routes beperkt
6. Een duidelijk verhaal ontbreekt
7. Huidige marketing beperkt
8. Lastige bereikbaarheid met het openbaar vervoer
9. Beperkte beleefbaarheid van het kanaal
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Kansen

1. Ontwikkeling van het Philips-terrein
2. Provinciale aandacht voor de vrijetijdseconomie
3. Populariteit van streekproducten
4. Komst van de Nedersaksenlijn
5. Positieve houding van inwoners richting meer bezoekers
6. Potentie van de Duitse bezoekers
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Bedreigingen

1. Onzekerheid over de toekomstige ontwikkeling van de STAR
2. Zonder impuls ligt afglijding op de loer
3. Risico op achterlopen in de regio
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Ambitie, speerpunten & acties



Ambitie: waar werken we 
aan?
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Fijne leefomgeving voor inwoners; toerisme en recreatie als middel om daaraan bij te 
dragen. 

Voldoende vrijetijdsmogelijkheden zijn belangrijk voor onze inwoners:  ontmoeten, 
groene ruimte om in te recreëren en activiteiten waarmee ze zich kunnen vermaken. 
We moedigen activiteiten aan die het fysieke en mentale welzijn van onze inwoners 
ondersteunen.

We willen bezoekers aantrekken om daarmee een impuls te geven aan onze 
basisvoorzieningen; bezoekers maken ten slotte ook gebruik van bijvoorbeeld onze 
winkels, routes en horeca. 

We beseffen ons dat we als bestemming nog aan de start staan, we stimuleren 
ontwikkelingen die bijdragen aan lokale economie én leefbaarheid. 



Speerpunt 1. De basis op 
orde
Waar zetten we op in?

§ Aantrekkelijke leefomgeving voor inwoners: levendig centrum, 
goede wandel- en fietsroutes, groen en ontmoetingsplekken

§ Meer kwaliteit en variatie in horeca en recreatieve voorzieningen

§ Ruimte voor initiatieven van inwoners en ondernemers; bevorderen 
van trots

Waarom is dit belangrijk?

§ Een sterke basis voor inwoners is de randvoorwaarde voor verdere 
ontwikkeling: basis voor sociale cohesie en betrokkenheid

§ Een aantrekkelijke gemeente voor inwoners is ook aantrekkelijker 
voor bezoekers: fundament voor een vitale sector
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Acties bij speerpunt 1: de basis op orde
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Acties bij speerpunt 2: uitbreiding van het 
aanbod voor bezoekers
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Speerpunt 1. De basis op 
orde
Waar zetten we op in?

§ Aantrekkelijke leefomgeving voor inwoners: levendig centrum, 
goede wandel- en fietsroutes, groen en ontmoetingsplekken

§ Meer kwaliteit en variatie in horeca en recreatieve voorzieningen

§ Ruimte voor initiatieven van inwoners en ondernemers; bevorderen 
van trots

Waarom is dit belangrijk?

§ Een sterke basis voor inwoners is de randvoorwaarde voor verdere 
ontwikkeling: basis voor sociale cohesie en betrokkenheid

§ Een aantrekkelijke gemeente voor inwoners is ook aantrekkelijr
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Acties bij speerpunt 3: een duidelijk en 
gedragen toeristisch profiel
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Speerpunt 1. De basis op 
orde
Waar zetten we op in?

§ Aantrekkelijke leefomgeving voor inwoners: levendig centrum, 
goede wandel- en fietsroutes, groen en ontmoetingsplekken

§ Meer kwaliteit en variatie in horeca en recreatieve voorzieningen

§ Ruimte voor initiatieven van inwoners en ondernemers; bevorderen 
van trots

Waarom is dit belangrijk?

§ Een sterke basis voor inwoners is de randvoorwaarde voor verdere 
ontwikkeling: basis voor sociale cohesie en betrokkenheid

§ Een aantrekkelijke gemeente voor
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Acties bij speerpunt 4: een betere regionale 
aansluiting
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